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Elektronsko izdavaåtvo 

1. O izdavaåtvu uopåte

Stvaraocima kwiÿevnih, muziøkih, filmskih i drugih autorskih dela na
osnovu zakona pripada subjektivno autorsko pravo. Ono se sastoji iz moralno-
pravne (liønopravne) i imovinskopravne (materijalnopravne) komponente. Mo-
ralnopravna komponenta se sastoji iz ovlaåõewa kojima se åtiti liønost auto-
ra i integritet wegovog dela. Sadrÿinu imovinskopravne komponente predstav-
qa iskquøivo pravo autora na ekonomsko iskoriåõavawe svog dela1). Radwe
iskoriåõavawa dela mogu se vråiti u telesnoj formi (snimawe i umnoÿavawe
dela, stavqawe primeraka dela u promet ili davawe primeraka dela u zakup) ili
u bestelesnoj formi (izvoæewe dela, predstavqawe dela, prenoåewe izvoæewa
ili predstavqawa, emitovawe, javno saopåtavawe dela koje se emituje, odnosno
javno saopåtavawe dela sa nosaøa zvuka ili slike)2). 

Poåto autor, najøeåõe, nije u moguõnosti da sam realizuje neke radwe isko-
riåõavawa, bilo zbog tehniøkih ili materijalnih nemoguõnosti, on svoje ov-
laåõewe prenosi na onog ko moÿe to da uradi. Tipiøan mehanizam ovakvog rea-
lizovawa odreæenih imovinskopravnih ovlaåõewa autora ili, konkretnije, um-
noÿavawa dela je izdavaåtvo. Ono predstavqa staru, ali veoma znaøajnu privred-
nu delatnost bez koje autori nikako ne bi mogli da doæu do øitalaøke publike,

1. Øl. 19 Zakona o autorskom i srodnim pravima (kraõe : ZASP) iz 1998. godine –
"Sluÿbeni list SRJ" br. 24/98.

2. Øl. 20-29 ZASP-a.
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odnosno da uÿivaocima dela ponude primerke istih. Pod izdavawem dela u autor-
skopravnom smislu podrazumeva se postupak puåtawa u promet primeraka dela
(od strane autora ili lica koje je on ovlastio), bez obzira na naøin izrade prime-
raka, ako se time zadovoqavaju razumne potrebe javnosti, imajuõi u vidu vrstu de-
la. Od izdavawa treba razlikovati objavqivawe dela. Autorsko delo je objavqe-
no kada je na bilo koji naøin i bilo gde u svetu saopåteno javnosti od strane aut-
ora ili lica koje je on ovlastio. Jedno delo se moÿe objaviti samo jednom, a izda-
ti se moÿe viåe puta. Øin objavqivawa i izdavawa dela mogu se poklopiti kada
se izdaje neobjavqeno delo.

 Izdavaøki ugovor (engl. publishing agreement, franc. contrat d’edition, nem. Ver-
lagsvertrag, ital. contrato di edizione) predstavqa pravni instrument za realizo-
vawe prava na izdavawe dela. To je ugovor kojim autor ili nosilac autorskog pra-
va ustupa, odnosno prenosi na izdavaøa pravo na umnoÿavawe autorskog dela
åtampawem i stavqawem u promet umnoÿenih primeraka, a izdavaø se obavezuje
da umnoÿi delo i stavi primerke u promet, kao i da za to plati naknadu davaocu
prava3).

Tradicionalno izdavaåtvo se vezuje za klasiøne naøine åtampawa (øija je
preteøa Gutenbergova åtamparija) kwiÿevnih i nauønih, odnosno govornih dela.
Meæutim, poåto pojam åtampawa nije preciznije zakonski definisan, takva
okolnost daje osnova da autorskopravni pojam åtampawa predstavqa dovoqno
åirok okvir koji moÿe da obuhvati sve poznate i uobiøajene tehnike umnoÿa-
vawa, prvenstveno tekstualnih sadrÿaja, odnosno dela. U uporednom pravu nema
spora, da kada se govori o tekstualnim sadrÿajima, misli se ne samo na kwiÿev-
nost veõ i na grafiøki zapis muziøkog i koreografskog dela. Isto vaÿi i za kar-
tografska dela i dela likovnih umetnosti, pod uslovom da se umnoÿavaju tehni-
kom koja se moÿe podvesti pod oznaøeni pojam "åtampawa".4)  Inaøe, umnoÿa-
vawe i stavqawe u promet muziøkih i filmskih dela na nosaøu zvuka (fonogra-
mu) i nosaøu slike (videogramu) ne smatra se izdavawem, jer se takve tehnike ne
smatraju åtampawem i vråe se na osnovu posebnih ugovora.

Predmet izdavaøkog ugovora predstavqa prenos najmawe dva ovlaåõewa bez
kojih nema izdavaøkog ugovora : ovlaåõewe na umnoÿavawe dela i ovlaåõewe na
stavqawe primeraka dela u promet. Pored wih mogu se preneti i dozvola za ob-
javqivawe dela, kao i druga tzv. sporedna ovlaåõewa. 

Danas, na poøetku treõeg milenijuma kada digitalno okruÿewe polako ali
sigurno zamewuje analogno i kada viåe niåta nije isto kao pre, elektronsko iz-
davawe dela postaje sve ozbiqnija konkurencija klasiønom åtamparstvu.

3. Øl. 67 ZASP-a.
4. Suprotno je jedino u nemaøkom pravu gde se umnoÿavawe dela likovnih umetnosti ne

moÿe obuhvatiti izdavaøkim ugovorom, jer se on odnosi samo na kwiÿevna i muziøka dela
(Øl. 1 Zakona o izdavaøkom pravu koji sa neznatnim izmenama vaÿi joå iz 1901. godine).
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2. Elektronsko izdavaåtvo - opåti osvrt

U najåirem smislu, elektronsko izdavaåtvo predstavqa pretvarawe tekstu-
alnih i vizuelnih sadrÿaja (koji øine autorsko delo) u digitalni format i wiho-
vo puåtawe u promet. Digitalni format predstavqa maåinski øitqivu formu,
pa je wegova upotreba nemoguõa bez koriåõewa odgovarajuõeg tehniøkog sredstva
(najøeåõe kompjutera, CD plejera i sliøno). Tehnologija je uznapredovala do te
mere da elektronske kwige mogu da pruÿe znaøajne prednosti nad tradicional-
nim åtampanim izdawima. U tehniøkom smislu, danas, generalno, postoje dva si-
stema elektronskog izdavawa : telesni ili off-line sistem (gde postoji elektron-
ski zapis/telesni nosaø autorskog dela) i bestelesni – virtuelni ili on-line si-
stem (gde se autorsko delo, odnosno odgovarajuõi sadrÿaj direktno-putem mreÿe
prenosi sa vlasnika prava na uÿivaoca). 

Bez obzira na postojawe dva  opåta sistema za elektronsko izdavawe koji
imaju svoje modalitete, danas je najznaøajniji vid elektronskog izdavaåtva CD-
ROM (compact disc-read only memory), kao tipiøan predstavnik off-line sistema.
Ovi diskovi, koji liøe na audio CD-e, "puåtaju" se na CD-ROM ureæajima koji su
prikquøeni ili instalirani na vlastite kompjutere. Kao rezultati svega ovoga,
kwiÿara nije viåe jedino mesto gde se jednostavno mogu dobiti kwige za tili
øas. "Åtampawe na zahtev" je  sve prisutnija praksa u studentskim gradovima u
Americi koja postavqa trnovite puteve za izdavaøe, trgovce i autore. Paketi
(coursepack – zaveÿqaji) za nastavu ili kurseve, koji sadrÿe usvojene uxbenike ko-
ji su elektronski sakupqeni i åtampani u okviru ili blizini studentskog grada,
predstavqaju jedno od najbrÿe rastuõih i visoko profitabilnih trÿiåta u svetu
univerzitetskih kwiÿara. Na nekim univerzitetima,  paketi za kurseve se krei-
raju elektronski i umnoÿavaju legalno koristeõi tehnologiju izrade dokumenata
na zahtev, koja elektronski skenira i øuva ølanke iz novina i øasopisa, odlomaka
iz kwiga i dela univerzitetskih profesora. Sav materijal se analizira zbog zah-
teva autorskog prava i podaci se øuvaju u centralnom kompjuteru u sistemu (ser-
veru). Kwiÿara zatim dobija saglasnost od centra za regulisawe autorskog pra-
va5). Ovakvi sluøajevi su, meæutim, retki. Trend koji se kreõe ka paketima za kur-
seve pokazuje da obrazovne institucije mogu da iniciraju nove vrste sporazuma
koji sluÿe realizovawu kako potreba obrazovnih institucija za prihvaõenim
materijalom, tako i potreba izdavaøa i autora da budu plaõeni.

Ipak, uprkos svemu, ne moÿe se reõi da su izdavaøi u potpunosti spremni da
uøestvuju u svim ovim poduhvatima. Neki izdavaøi joå nemaju øvrst stav o svojim
planovima za prodaju elektronskog teksta, a neki koji su uøinili napore da uæu
na trÿiåte, uradili su to uprkos neslagawu o buduõnosti izdavaøke industrije.
Za mnoge izdavaøe i nastavnike, standardni i åtampani uxbenik je joå uvek neza-
menqivo sredstvo. Zabrinutost zbog bezbednosti informacija i moguõnosti

5. Takva usluga  koåta 0075 centi po strani, ili se u nekim sluøajevima direktno plaõa
izdavaøima za regulisawe autorskog prava. 
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zaåtite elektronskih prava samo su joå jedan dodatak nesigurnosti. Mnogi po-
stojeõi izdavaøki ugovori ne åtite danaåwe izdavaøe elektronskih dela, a odsu-
stvo prihvaõenog jezika ugovora o interaktivnim multimedijskim pravima (kao
åto su prava u derivatima CD-ROM-a) koønica su razvoja u ovoj oblasti. Zbog
svega toga, neminovno se nameõe zakquøak da je parametre ograniøewa autorskih
prava, u vidu fer upotrebe6) ili na drugi naøin, u elektronskom izdavaåtvu
teåko odrediti.

Åirewe fer upotrebe na sisteme elektronskih informacija, takoæe, je
usporeno opåtom druåtvenom neodluønoåõu u vezi sa vrednoåõu uøewa i odgo-
vornosti biblioteka i åkola za uvoæewe multimedija i interaktivnih programa
u obrazovawe.

Fer upotreba je dugo vremena igrala kquønu ulogu u omoguõavawu nastavni-
cima da u uøionici koriste raspoloÿive izvore. Odredba fer upotrebe, izuzeci
za upotrebu u uøionici i biblioteøku upotrebu predstavqaju osnovu obrazovne
upotrebe materijala zaåtiõenih autorskim pravom. Opåti je stav da su oni, upr-
kos svemu, nejasni i nepotpuni. Wihovi nedostaci õe postati joå akutniji u svetu
novih elektronskih tehnologija..

Centralno pitawe koje se danas postavqa je kako kompjuterske proizvode i
on–line proizvode treba koristiti u obrazovawu. Zabrinutost od strane izdavaøa
i vlasnika ostalih medija zbog potencijala za dobitak prihoda, zajedno sa preov-
laæujuõim strahom aktera obrazovnog procesa i nosioca on–line usluga da õe se
usvojiti pravila koja im daju nesrazmerne odgovornosti, izgleda da staju na put
konsenzusu o osavremewivawu fer upotrebe i drugih ograniøewa autorskog pra-
va.

3. Autorsko pravo i wegova ograniøewa u novom svetu elektronskog 

izdavaåtva

Termin "elektronsko izdavawe" je jedan od onih popularnih "zvuønih" naziva
koji pokrivaju mnoåtvo stvari koje su, zapravo, potpuno razliøite. Elektronsko
izdavawe, kao åto smo istakli, ne obuhvata samo on-line izdavawe, veõ i CD-ROM
i sliøne tehnologije kao åto su CD-i. CD-ROM i sliøne tehnologije su mnogo
bliÿi klasiønom izdavawu nego åto je to on-line izdavawe. One ukquøuju fiziø-

6. Fer upotreba (fair use) predstavqa najznaøajniji oblik ograniøewa subjektivnog
autorskog prava koji poznaje poznaje ameriøko pravo. To je vrlo fleksibilna doktrina
koja se zasniva na øetiri determiniåuõa faktora øiji se efekat utvræuje pri svakoj
proceni konkretne upotrebe. Zavisno od rezultata analize, odreæena upotreba
autorskog dela õe se kvalifikovati kao fer ili ne, odnosno ispuniõe uslove za
oslobaæawe obaveze dobijawa saglasnosti nosioca prava za upotrebu dela. Kquøni
faktori, odnosno osnovni elementi doktrine su: svrha (ciq) koriåõewa (Purpose),
priroda zaåtiõenog dela (Nature), obim koriåõenog sadrÿaja (Amount) i trÿiåni
uøinak upotrebe na trÿiåte prodaje originalnih primeraka dela (Effect). 
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ki transfer opipqive stvari u kojoj je otelovqeno izdato delo, od izdavaøa do
øitaoca. CD-ROM obuhvata i izradu pakovawa, odnosno omota. Ovaj omot, poput
naslovne strane kwige ili øasopisa, svojom dragocenom ulogom ne samo da poma-
ÿe prodaju proizvoda, veõ, takoæe, pomaÿe da se u svesti øitaoca ili kupca izgra-
di identitet izdavaøa. Pakovawe pruÿa izdavaøu priliku da øitaocu poåaqe
suptilnu poruku koja se tiøe kvaliteta, pouzdanosti, ozbiqnosti, ushiõewa i td.
Na taj naøin se stvara imix, odnosno  zaåtitni znak izdavaøa.

Joå jedna posledica koja proistiøe iz øiwenice da CD-ROM ukquøuje izda-
vaøa u proces isporuke konkretne robe kupcu jeste ta da su kanali distribuirawa
potencijalno identiøni.

On-line izdavawe je neåto sasvim drugo. Ono ne liåava izdavaøa moguõnosti
da u svesti øitaoca kreira vizuelni identitet, ali da ne bi bio samo bezliøna
adresa na Internetu, izdavaøi õe morati da pribegnu novim strategijama u ciqu
kreirawa i oøuvawa svog identiteta. Isto tako, markentinåke strategije õe mo-
rati da pretrpe potpune izmene u smislu sticawa novih moguõnosti za dopirawa
do svoje potencijalne audijencije.

Jedna od najvaÿnijih i najzanimqivijih stvari vezanih za on-line izdavawa, a
koja ih suåtinski i kvalitativno izdvaja od åtampanog oblika izdavaåtva,  je da
ona po prvi put omoguõavaju izdavaøu, øitaocu i autoru ili uredniku da budu u
stalnom dijalogu. Pri tom, ovaj dijalog neõe se ostvarivati automatski. Izdavaø
je taj koji õe morati da dâ inicijativu i stvori moguõnosti za dijalog. Ali, na taj
naøin õe izdavaø uspeti da sazna neåto i o svojim klijentima, da dobije povratnu
(fidbek) informaciju od svojih øitalaca vezano za wegov proizvod u ciqu ÿeqe-
nih izmena ili eventualnih poboqåawa, ne øekajuõi godinama da se rasproda ce-
lokupno izdawe kao kod åtampanih stvari

Digitalno doba, uprkos svim prednostima i olakåicama koje nudi, moÿe me-
æutim biti i doba dezinformacije. Kada se tekstovima, pa øak i slikama, moÿe
manipulisati i kada ih je moguõe mewati, neprimetno i bez traga, autentiønost
informacije, odnosno dela postaje glavna briga. Zbog toga postoje razliøita pe-
simistiøka razmiåqawa o buduõnosti autorskog prava. Neki kaÿu da nastupaju
crni dani za vlasnike autorskih prava. Drugi ozbiqno kaÿu da autorsko pravo
viåe i ne postoji. Treõi misle da õe autorsko pravo morati, u najmawu ruku, da
bude drastiøno promeweno, kako ne bi postalo anahrono.

Autorsko pravo je ograniøeni monopol nastao sa namerom da qudima pruÿi
finansijski podsticaj za stvarawe sadrÿaja koji õe biti pod zaåtitom autorskog
prava, za stvarawe kwiÿevnih, umetniøkih i drugih dela. Sa novim digitalnim
tehnologijama moguõnosti "kraæe" su veõe nego ikada tako da õe se trÿiåte legi-
timne prodaje smawiti, sa poveõavawem trÿiåta øitalaca, odnosno uÿivalaca
dela. 

Øiwenica je da su ovo zaista ozbiqni problemi, ali se ipak øini da je wiho-
va veliøina prenaglaåena. Jer, treba istaõi, da se autorsko pravo, koje je u suå-
tini informacija, u meæuqudskim odnosima zasniva i na neøemu åto nije samo
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korist.  Zapravo, autorsko pravo u zemqama kontinentalne Evrope, daleko ek-
splicitnije proistiøe iz onoga åto se davno smatralo prirodnim zakonom. Na
pravo svakog autora da kontroliåe umnoÿavawe svojih dela, gleda se kao na pro-
duÿetak wegove liønosti. Ipak, svi se podsvesno slaÿu da kada neko uloÿi toli-
ki napor da neåto napiåe, naslika, ili komponuje neko delo, treba mu se prizna-
ti pravo kontrole nad tim delom.

Nema dileme da postoji moralni element prisutan u glediåtu veõine qudi
povodom ovih stvari, na kome se moÿe raditi i koji se moÿe pojaøati kao jedan od
naøina za jaøawe autorskog prava. Nesumwivo je da õe u digitalnom dobu biti
mnogo piratskog umnoÿavawa, åto je jedna vrsta kibernetske kraæe. Ali, prika-
zati to kao kraj izdavaåtva øini se da se protivi istorijskim øiwenicama. Øi-
wenica je da ÿivimo sa ovom vrstom masovnog piratskog umnoÿavawa u muziøkom
svetu, veõ decenijama, pa ipak, ova oblast qudskog stvaralaåtva nije propala,
veõ, naprotiv, predstavqa jednu od najprofitabilnijih privrednih delatnosti.
Sliøno ovome, u posledwoj dekadi 20-og veka filmska i televizijska industrija
su uspele da preÿive strahovite potrese i nasrtaje na autorskopravno zaåtiõeni
materijal.

Kada se pojavila industrija softvera - kompjuterskih programa i to je bilo
neåto potpuno novo, a wen proizvod toliko razliøit od svega ikad viæenog do ta-
da, da je izgledalo da se stara pravila neõe primewivati. Rana etika vezana za
kompjuterske programe bila je jedna vrsta slobodnog masonstva, a wihovo umno-
ÿavawe je, zapravo bilo odobreno od veõine qudi.

Kao posledica promewenih autorskopravnih odnosa nastalo je vrzino kolo u
kome izdavaøi, u dogovoru sa vlasnicima autorskih prava, ÿele da odrÿe visoke
cene, kao kompenzaciju za ovlaåõeno i neovlaåõeno umnoÿavawe, a viåe cene
teraju qude da umnoÿavaju. U onoj meri u kojoj umnoÿavawe vråe laici, ono je ta-
koæe, delom izazvano kompjuter fobijom. Lakåe je i sigurnije dobiti primerak
od prijateqa nego upasti u prodavnicu softvera i biti bombardovan i zbuwen ne-
razumqivim ÿargonom. Uz to, åto je joå vaÿnije, takva radwa za razliku od ku-
povine ne koåta.

On-line izdavawe pruÿa velike moguõnosti izdavaøu da sa svojim kupcima raz-
meni informacije åto nikada ranije nije bio u situaciji i moguõnosti da uøini.
Konkretno, kada se  uspostavi dogovor o davawu saglasnosti sa primaocem sadr-
ÿaja i kontakt sa wim, onda postoji i moguõnost uticaja na wega, odnosno eduka-
cije.

U digitalnom okruÿewu i elektronskom izdavaåtvu imamo, dakle, jednu, po-
sve, neobiønu situaciju : to åto izdavaøi, odjednom, treba da sklapaju ugovore sa
svojim kupcima. To se ranije nije deåavalo. Tipiøna transakcija izmeæu kupca i
prodavca deåavala se i zavråavala u kwiÿari prilikom kupovine primerka de-
la. Sada se, najednom, traÿi od kupca da potpiåe neåto sa puno odredbi koje mu
"govore" åta moÿe a åta ne moÿe uraditi sa prodatim materijalom (primerkom
dela) koji je kupio. Åto odnos izmeæu izdavaøa i kupca postaje bliÿi on õe ili
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prerasti u neprijateqstvo - ukoliko se kupac oseõa pritisnutim ugovorima koje
mora da potpiåe, ili õe postati interaktivniji, prisniji i uzajamno edukativ-
niji. Time åto je prodavac "prinudio" kupca da potpiåe ugovor o pravima i
ograniøewima, dodao je joå jednu strunu svom moralnom luku ili moralnoj har-
fi. Veõina qudi zaista ne voli da kråi ugovore i oni õe se drÿati postignutog
dogovora. Ali, ukoliko kupac oseti da izdavaøi, odnosno prodavci nisu razumni u
svojim zahtevima, on õe ili odbaciti proizvod ili õe ga prihvatiti sa odbojnoå-
õu i ipak õe sa wim postupati onako kako on smatra da treba da øini. Ono åto je
moÿda najvaÿnije, wegova svest õe biti zatrovana protiv øitavog sistema ogra-
niøewa na kojima poøiva autorsko pravo.

Isto tako, postoje qudi koji õe oformiti kupovne grupe za kupovinu dela i
deliti ih digitalno, od øega izdavaøi neõe imati dodatnih prihoda. Mada, mi-
slim da ovo neõe imati karakter masovne pojave. Veõini qudi je zaista ostala
trunka savesti i odgovornosti i ovakva aktivnost, bilo otvoreno ili nenamerno
nije ono åto õe oni rado i uvek øiniti. A åto su øitaoci obrazovaniji to õe se
neugodnije oseõati sa ovakvom prevarom. Stoga, za izdavaøa je najboqe da pretpo-
stavi da õe nekih gubitaka sigurno biti, dovoqno da uniåte wegove profitne
margine, naroøito zbog toga åto õe wegovi troåkovi opasti. Ukoliko wegovi
ugovori budu razumni i dozvole kupcu izvesnu slobodu koriåõewa onoga åto je
od wega kupio, otkriõe da õe on razumno odbiti da uøestvuje u kraæi koja bi izda-
vaøu stvarno mogla da naåkodi.Stoga, imajuõi u vidu prethodnu konstataciju, iz-
davaøi bi trebalo da dobro razmisle o tome kakve vrste upotrebe odobravaju i
mogu odobriti svojim øitaocima, a da ne izgube sve. Ali, postavqa se pitawe koje
su to upotrebe? Øini se da, do izvesne mere, pomaÿe analogno razluøivawe onoga
åta se moÿe uraditi sa elektronski umnoÿenim primercima od onoga åta se mo-
ÿe uraditi sa klasiønim-standardnim vrstama umnoÿavawa. Kako stvari stoje,
izdavaøi, zasigurno, gube na prodaji svojih åtampanih proizvoda – ukoliko zai-
sta veruju da se gubitkom prodaje smatra – kad god neko pozajmi kwigu svom prija-
tequ ili iznese kwigu iz biblioteke ili fotokopira poglavqe iz we za svog
prijateqa, ili obrnuto, prijateq za wega napravi fotokopiju. Ne bi bilo razum-
no smatrati da su ovo zaista izgubqene prodaje. Postoji kategorija marginalnih
øitalaca, koji se, da nije besplatno, ne bi trudili ni da øitaju neøije delo, a ka-
moli da kupe wegov primerak. Takvih qudi ima mnogo u kibernetskom svetu, kao
i u obiønom ÿivotu. Postavqa se pitawe da li su ovi marginalni øitaoci sprem-
ni da øuvaju digitalnu informaciju koju su pozajmili od svojih prijateqa? Moÿ-
da, ali javqa se sumwa da ukoliko je to za wih od marginalne koristi, nije vero-
vatno da õe hteti da rezerviåu mesto na svojim hard diskovima za øuvawe ovakvih
informacija. Glavni rizik, ukoliko on postoji, je taj åto õe qudi koji bi inaøe
platili nabavku7) originalnih primeraka dela, dobili primerke od svojih prija-

7. Uostalom, uzmimo primer dnevne åtampe. Uprkos øiwenici da je stavqena na Internet, i
teorijskoj moguõnosti. faktiøki, neograniøenog pozajmqivawa izmeæu prijateqa i
poznanika, svakodnevno se proda na stotine hiqada primeraka. 
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teqa ili saradnika i umnoÿiti ih. Ovo ozbiqno brine izdavaøe i tera ih  da se
usred noõi bude u hladnom znoju. S druge strane,  postavqa8) se pitawe koliko je
ta opasnost realna. Neki qudi koji od izdavaøa ili distributera, odnosno trgov-
ca kupe proizvod (u konkretnom sluøaju primerak dela) deliõe ga sa ostalima,
ali neki, iz odreæenih, wima znanim razlozima, neõe to da øine. Neki õe se ose-
õati razoøaranim åto su dali novac, dok oni oko wih to koriste da bi dobili be-
splatne umnoÿene primerke. Ili, ako to i uøine ponekad, neõe biti voqni da to
øine uvek (da istom ili drugom  licu stalno daju primerak dela na besplatno ko-
riåõewe ili isto delo da daju velikom broju qudi). Qudska priroda, verovatno
neõe dozvoliti masovnu zajedniøku upotrebu. Takoæe, s druge strane, veliki broj
qudi, opet iz odreæenih, prvenstveno moralnih razloga, neõe dozvoliti da stal-
no traÿi od svojih prijateqa-poznanika primerke bilo kojih dela i u bilo kojoj
formi.

Joå jedna strategija koju bi trebalo da koriste izdavaøi jeste da legitiman
pristup wihovom materijalu uøine åto lakåim, po ceni koja neõe ohrabrivati
kraæu. Sve dok je marginalna cena nezakonito dobijenog umnoÿenog primerka ni-
ska za onoga koji umnoÿava, marginalna cena zakonski dobijenog umnoÿenog pri-
merka je podjednako niska za izdavaøe. Sliøno vaÿi i za  davawe saglasnosti za
upotrebu zaåtiõenih dela i za prenos prava i dozvola. Åto je lakåe dobiti sag-
lasnost za upotrebu odreæenog dela, to õe se ono viåe legalno koristiti, a mawe
õe biti kraæe.

Imajuõi u vidu specifiønosti elektronskog iskoriåõavawa autorskih de-
la, postavqa se pitawe åta je sa fer upotrebom, ili nekim drugim vidom ograni-
øewa autorskopravnih ovlaåõewa? Postoji skepsa u vezi sa nekim tvrdwama, da
treba iznova mewati zakon, t.j. postignutu ravnoteÿu, ovoga puta u korist uÿiva-
laca dela. Veõ se nazire trend koji se kreõe u pravcu davawa saglasnosti kupcu
koji plaõa informaciju da je zadrÿi na svom hard disku, bez obzira na sporazum o
saglasnosti zakquøen sa izdavaøem. Mnoåtvo ovih tzv. sporazuma o davawu sagla-
snosti su øiste kupovine pod maskom iznajmqivawa i ne bi bilo iznenaæewe da
sudovi  zanemaruju fikcije i suoøe se sa informacijom da se saglasnost "skida" na
isti naøin kao i primerak koji se moÿe kupiti u kwiÿari. Osim ovog izuzetka
ne vidi se nikakvo opravdawe za proåirivawe granica ograniøewa autorskih ov-
laåõewa samo zato åto je sadrÿaj o kome je reø u digitalnoj formi. Da li je
odreæena upotreba obuhvaõena ograniøewem, prvenstveno zavisi od toga da li
ona ima åtetnotrÿiåna dejstva po vlasnika autorskog prava. U digitalnom kon-
tekstu ovo moÿe da ukazuje na brisawe granica fer upotrebe. Konaøno, ako je iz-
davaø omoguõio dobijawe neograniøenog broja informacija,  brzo i uz minimalni
trud, neovlaåõena upotreba, sve viåe i viåe ima izgleda da nanese åtetu istin-
skom i razraæenom trÿiåtu.

8. Svaki, iole øastan øovek, moÿe jedanput-dvaput zatraÿiti od svog prijateqa-poznanika
kwigu, øasopis, CD i sliøno, ali õe se svaki sledeõi put ustruøavati da to ponovo uøini,
pa õe nastojati da sam kupi ÿeqeni primerak dela.
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Øini se da treba uskladiti napore svih zainteresovanih subjekata za dono-
åewe opåte definicije o tome åta je prihvatqiva upotreba digitalne infor-
macije. Potrebno je da se izdavaøka industrija, udruÿene biblioteke i akademska
zajednica okupe i reåe ovo pitawe.

Jedno od pitawa u elektronskom svetu koje se stalno postavqa jeste, kako mo-
ÿemo biti sigurni da imamo prava koja su nam potrebna da bi smo iskoristili
elektronska prava nad sadrÿajem koji ÿelimo da izdamo? Ako izdavaø ima ugovor
sa autorom, koji mu garantuje sva prava, vlasniåtvo i udeo u  delu, onda je on vero-
vatno bezbedan. Ali, ako umesto toga ima saglasnost za izdavawe, npr. ako mu ugo-
vor obezbeæuje ekskluzivno pravo da delo izda na engleskom jeziku, izdavaø rizi-
kuje da ta klauzula bude sastavqena direktno protiv wega i da se smatra da je do-
bio samo tradicionalna izdavaøka prava9).

U vezi sa ograniøewima autorskih prava u odnosu na digitalno izdavaåtvo
nameõe se joå jedno interesantno pitawe. Åta se deåava, recimo, kada øasopis
izdat on-line stoji na raspolagawu uÿivaocima koji ne ÿele øitav øasopis veõ ÿe-
le da iz wega izvuku odreæene ølanke koje ÿele da øitaju? Ovde je ili doålo do
naruåavawa autorskog prava – zato åto se øasopis distribuira u posebnim delo-
vima – åto autor nije odobrio – ili nije doålo do naruåavawa autorskog prava
(bar ne od strane izdavaøa), jer "skidawe" ÿeqenog dela øasopisa od strane uÿi-
vaoca, zaista se ne razlikuje od ÿeqenog fotokopirawa ølanka koje on moÿe da
obavi u biblioteci, ili, øak, ni od ÿeqenog fotokopirawa tog ølanka, koje isto
lice moÿe da obavi u svojoj kancelariji ili na drugom sliønom mestu. Øini se da
prevladava ovo drugo miåqewe.

Na kraju, u vezi sa obezbeæivawem najefikasnijeg naøina za ograniøavawe
autorskih prava, uz spreøavawe zloupotreba, svakako da poenta nije u mewawu za-
kona, veõ øovekovog konvencionalnog shvatawa i tradicionalnih principa o to-
me åta je autorsko delo, åta znaøi biti izdavaø, åta autor, a åta uÿivalac i
åta je legalno i legitimno, a åta moralno i nemoralno.

9. Mnogo boqi naøin da se izrazi ovakva dozvola bio bi "ekskluzivna dozvola da se delo
umnoÿava i distribuira na svim sredstvima i na svim medijima, postojeõim ili naknadno
otkrivenim, ukquøujuõi bez ikakvog ograniøewa, åtampu, mikroformu i elektronske
medije", a joå boqe ako bi se dodalo "kao i pravo na javno prikazivawe i emitovawe dela
on-line". Ovo s razloga åto se postavqa pitawe da li je, zapravo, ono åto se deåava
prilikom on-line pristupa "objavqivawe dela". U izvesnom smislu jedan broj
elektronskih impulsa se distribuira do uÿivaoca dela. U drugom smislu, ono åto
uÿivalac radi jeste on-line gledawe materijala, bar dok ne donese odluku da ga "skine" na
svoj sopstveni kompjuter, a do tog vremena sve åto se deåava jeste, u stvari, prikazivawe
dela. Reø "emitovawe" se odnosi na specifiønu tehnologiju on-line distribuirawa, dok se
nameõe pitawe da li je doålo do distribuirawa "umnoÿenog primerka". 
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4. Zakquøni osvrt

Rezimirajuõi, na kraju, moÿemo reõi da elektronsko izdavaåtvo, kao jedan
od naøina ekonomskog iskoriåõavawa dela, predstavqa savremeni naøin komu-
nicirawa izmeæu autora ili izdavaøa s jedne i uÿivalaca dela, s druge strane. Na
ovaj naøin vråi se ne samo izdavawe dela, veõ vrlo øesto i wegovo objavqivawe.
Praksa elektronskog izdavawa dela veõ je prisutna u svakodnevnom ÿivotu i to
kroz oba svoja oblika : kao off-line izdavaåtvo (kwiÿevna i muziøka dela zabele-
ÿena na CD-u) ili kao on-line distribuirawe dela (za sada najøeåõe omoguõava-
wem pristupa odreæenim sajtovima koji sadrÿe novinske øasopise ili sliøne sa-
drÿaje edukativnog ili zabavnog karaktera). Åto se tiøe uticaja elektronskog
izdavaåtva na autorsko pravo on se ispoqava dvojako. Pozitivne strane ovakvog
uticaja su : brÿi i jeftiniji prodor i do najudeqenije øitalaøke publike, dvo-
strana aktivna komunikacija izmeæu izdavaøa i øitalaca, kao i olakåano zakqu-
øivawe ugovora. Najznaøajnija negativna strana elektronskog izdavaåtva ogleda
se u poveõanoj moguõnosti neovlaåõene upotrebe autorskih dela. Nema sumwe, da
kada postoji moguõnost manipulacije delom u elektronskoj formi, moguõe su zlo-
upotrebe s wim, åto sve skupa potencijalno poveõava moguõnosti za povrede aut-
orskog prava. Na kraju, treba istaõi da õe vremenom elektronsko izdavaåtvo sve
viåe dobijati na svome obimu i znaøaju, ali õe zasigurno ostati i klasiøno
åtamparstvo. Koliko god tehnika napredovala zauvek õe ostati kwiga kao neza-
menqivo i trajno sredstvo komunikacije izmeæu autora i izdavaøa i øitalaøke
publike. 


